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CREATIVIDAD ETICA

Asociacion Civil para la Difusién de la Creatividad en el Disefio

Es una organizacion sin fines de lucro dedicada a la
promocion de la creatividad.

Desde su nacimiento en el aflo 2007 en Argentina
trabaja comprometidamente para canalizar recursos
humanos, materiales e inmateriales hacia las necesi-
dades del sector de la industria cultural y creativa, en
miras a su promocion econdémica, social y cultural.
Desde sus comienzos ha trabajado conjuntamente
con actores sectoriales de Argentina, Alemania,
Italia, Chile, Colombia, Uruguay, México, Brasil y
Japdn, generando espacios de reflexion, formacion

Personeria Juridica otorgada por Res.IGJ 511 del 10 de Junio del 2008

foros Creatividad Etica
Diseno Indefenso

s

Encuentro Internacional de
Politicas Publicas & Disefio

y construccion en torno a la creatividad con eje
en las politicas publicas, las buenas practicas pro-
fesionales y productivas, la propiedad intelectual,
los modelos de negocios, la sustentabilidad y la
dimension social de la creatividad y sus areas de
incidencia.

Es Asociado Adherente Fundador del Centro de
Diseno Industrial del Instituto Nacional de Tec-
nologfa Industrial.

Sus Alianzas Internacionales con Asociaciones,
Organizaciones, Instituciones, Universidades y Em-

Nuestros proyectos:
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Diseno Para la Industria
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presas de Disefio posibilitan realizar entre otros,
intercambios de contenidos aplicados a diferentes
proyectos binacionales, ademés de muestras, con-
ferencias en el exterior para difundir y promocionar
el disefo.

Creatividad Etica es el Partner local de DGNB, que
busca adaptar el sistema de certificacién con es-
tdndares europeos, a las necesidades locales
y culturales de la construccién existente de la
region siempre de acuerdo a los requisitos de cali-
dad de DGNB.

& @ www.creatividadetica.org
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Creatividad Etica Magazine es la revista
interdisciplinaria de disefio, arte, arquitectura
y propiedad intelectual de la Asociacién Civil
Creatividad Etica. Creada en Marzo de 2010
con la intencion de servir como herramienta
de consulta para profesionales, estudiantes
y empresas.

Unite a Creatividad Etica

Y comparti con nosotros la pasion por el
Disefo! Al ser una Asociacion Civil sin fines
de lucro tu aporte y participacién son un
medio importante para seguir realizando
Foros, Muestras, Conferencias, Concursos de
Disefio y demds acciones. Si deseas formar
parte como: voluntario, unirte a nuestra
comunidad, ser padrino de nuevos proyec-
tos, sponsor y/o auspiciante, escribimos a
asociacion@creatividadetica.org y un
representante se pondra en contacto con
el fin de poder encontrar la mejor forma de
trabajar juntos.

La Asociacion Civil para la Difusion de la Creatividad
en el Disefo (Personeria Juridica otorgada por
Res.IGJ511 del 10 de Junio de 2008, asociacion@
creatividadetica.org), no se responsabiliza por la
veracidad, licitud, legalidad o integridad de -o del
uso de- las notas (expresiones, contenido, obras
protegidas por la propiedad intelectual o infor-
macién vertidas o utilizadas por los autores de las
mismas o accesibles via enlaces en terceras URLs),
ni tampoco se reponsabiliza por el dafio o perjuicio
que las mismas causaren en terceros, cualquiera
sea la naturaleza del dafo o perjuicio. Entre otras,
no se responsabiliza por la violacién a derechos de
terceros (Propiedad Intelectual, Intimidad, Honor,
Confidencialidad u otros), quienes en toda hipo-
tesis de accién deberan dirigirse a los autores de
las mismas. El uso de dicha informacion queda a
exclusiva responsabilidad de los lectores, a quienes
se advierte que los autores de dichas notas poseen
sobre las mismas derechos de propiedad intelec-
tual vigentes, en virtud de los cuales autorizaron
la publicacion, reproduccién y comunicaciéon de
dichas notas a nuestra Asociacion.
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MAGAZINE

EDITORIAL

4T0. ANIVERSARIO

En este niimero nos encontramos felices celebrando nuestro 4to. aniversario con la
revista Cemagazine y para festejar estrenamos nuevo formato de revistalll.

Ahora se lee a pagina doble completa, como si fuera una revista impresa que pudi-
eran sostener entre las manos. Nuestro disefador grafico responsable del nuevo look
es Gabriel Stabilito, que desde nuestro nacimiento como ONG es el responsable de
toda nuestra imagen institucional.

Estamos recién arribados de Italia, luego de participar en la feria toBEeco con un stand
de nuestra asociacion en Torino, difundiendo una vez mas, disefio y productos argen-
tinos en el exterior.

Seguimos en la busqueda de nuevos desafios a nivel profesional y como asociacion.
Continuamos creciendo dia a dia gracias al aporte de muchos de ustedes, que colabo-
ran con afecto, conocimientos, tiempo, sugerencias e ideas.

Es por todo esto, que les queremos agradecer de todo corazdn a todos ustedes, que
nos acompanan en cada Edicién, como colaboradores, lectores, o siendo protagonis-
tas de las notas que publicamos.

Nuestro espiritu aventurero nos lleva a mas ediciones de Cemagazine, asi que los
esperamos en las proximas revistas.

Buen comienzo de Otofio en este parte del planeta y feliz primavera para el resto del
mundo.

D.l. Verdnica Ciaglia
Presidente de Creatividad Etica
Editor de Cemagazine
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. News

h2 EDICION FERIA TOBEECO

RECIEN ATERRIZADOS DE ITALIA, LES CONTAMOS TODO LO SUCEDIDO
DURANTE LA FERIA REALIZADA EN LA CIUDAD DE TORINO.

Autor | Creatividad Etica
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n un espacio increible como el
E Pabellén 2 del Lingotto , famoso e

imponente edificio que albergara la
fabrica de FIAT y que en el afio 1985 fuera
convertido en feria por el arquitecto Renzo
Piano, pero que auin conserva en su techo la
pista de prueba de los autos. La vieja fabrica
se convirtid en un moderno complejo, con
salas de conciertos, cines, un centro de
exposiciones, tiendas y un prestigioso hotel.
Y ahi se encontraba el stand de 16 m2 de
Creatividad Etica.

A pesar de un clima, muy frio y lluvioso, la

feria se inauguro el Viernes 28 de Febrero,
solo para invitados, con mucha gente del
ambiente de la decoracion, fabricantes,
distribuidores y periodistas especializados,
acompafados por autoridades del gobierno,
para abrirse oficialmente al publico en gen-
eral, el sdbado 1 de marzo.

La feria al igual que el afo pasado atrajo a
mas de 45.000 visitantes, fue todo un éxito!!l.
Publico de todas las edades ademas de visi-
tar la feria, pudieron compartir con amigos y
familia, asistiendo a muchas de las activi-
dades previstas, como charlas y workshops.



Creatividad Etica conjuntamente con los
expositores argentinos propuestos por
nuestra Ong para toBEeco (+Green, Franka
Accesorios, Rusty Deimos, Corchetes, Kuku
Design), salieron publicados en el suplemen-
to de Il Giornale -Il Giornale del Piemonte- el
5 de marzo y han sidos nombrados como
disefadores d'oltreoceano (de la otra parte
del océano)

TOBEECO, LA VITRINA DE

DISENO ECOSOSTENIBLE, LA FERIA
SE LLEVA A CABO DEL 1AL 9 DE
MARZ0 DE 2014,

EN TORINO, ITALIA.

Un ambiente de camaraderfa se vivié entre
muchos de los stands cercanos al nuestro,
como Ingenio, L” Ufficio del Reuso, Plug
Creativity, IED, Kafe que intercambiamos no
solo conocimientos y contactos sino que se
organizaban comidas comunitarias, dada

la cantidad de horas diarias que debfamos
estar presentes en la feria (en la semana 6

1
.E.
;

horas por la tarde, y los fines de semana 13
horas), la hora del almuerzo o cena, un espa-
cio sagrado y de culto para los italianos.
Estuvimos rodeados de gente amiga que
fuimos conociendo en nuestros anteri-

ores viajes por Italia con nuestra Ong. nos
acompanaron, no sélo con su presencia, Sino
con la adquisicion de productos de nuestro
stand.

De la experiencia vivida, hemos percibido
que se sigue poniendo hincapié en las
pequenas empresas auto productoras que
tengan un fuerte acento de disefo. Se busca
la diferenciacion de los productos, por su
originalidad, contenido, calidad y por la
responsabilidad hacia un comercio justo y el
cuidado del medio ambiente.

Los productos argentinos sobresalen por
estas cualidades y tienen muy buena acep-
tacion en el mercado italiano.

En sintesis, en Italia, se ve un mercado
preocupado por el presente, pero apostando
por un futuro mejor, tal cual lo hace nuestra
Ong. desde nuestros comienzos, esperando

que se den todas las posibilidades para

que en un tiempo cercano, regresemaos a
[talia para realizar uno de nuestros objetivos
principales, difundir y promocionar el disefio
argentino en el exterior.

Agradecemos en especial a nuestro partner
oficial en Torino, +39 de la mano de su socia
fundadora la arquitecta Alessandra Chitti. A
L" Officina delle idee a Giancarlo Simonelliy
a POW Gallery a Alessandro Icardi. A Marta
Bernardi, del departamento comercial de
Lingotto Fiere, GL Events Italia S.p.A. que nos
permitié participar en esta feria tan especial.
No hubiésemos logrado nuestra partici-
pacion sino fuera por la ayuda de cada uno
de ellos antes, durante y luego de toBEeco.

Les compartimos algunas de las imagenes
capturadas durante las Feria. Esperamos que
las disfruten.

+ info:
www.expocasa.it/31/eventi-speciali/tobeeco
www.facebook.com/toBEeco
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LALIADOS 0 PROVEEDORES®

Autor | Dr. Luciano Rodriguez Alcala

n todo Modelo de Negocio se destinan

recursos y se desarrollan actividades

que tienen por finalidad hacer posible
la creacién y entrega de valor hacia un
segmento determinado de clientes (fabricar
cierto tipo de producto o brindar cierto tipo
de servicio, por ejemplo). Esos recursos y
actividades, no obstante, tienen siempre
una implicancia en la estructura de costos.
En esa ldgica, los proveedores son con-
tratados a cambio de una contraprestacion
econdémica para obtener de ellos el desar-
rollo de ciertas actividades o la provision de
ciertos recursos para que el “sistema” de una
empresa funcione, como si de engranajes de
un motor se tratara.

Pero a veces es posible ver mas allg,
aprovechando la figura de los Aliados Estra-
tégicos. Pero las alianzas, tienen entre otras
funciones proveer a las empresas recursos o
actividades que ellas por si solas no pueden
realizar u obtener por razones de capacidad
0 costos, optimizar procesos o reducir cos-
tos. Ese rol que tienen las Alianzas Estratégi-
cas, permite en muchos casos entenderlas
como un “destino” de migracion para los
proveedores: un “tour” para que nuestros
proveedores visiten otro lugar conceptual en
relacion a la empresa.

En la practica esa migracion se observa cuan-
do ciertas relaciones que la empresa ha con-
struido bajo el concepto de “proveedores”
pueden ser redireccionadas haica la figura
de Alianzas. Para ello es necesario, siempre,
que exista un interés comun entre las partes
de una negociacién para invertir recursos de
manera conjunta con la finalidad de obtener
un beneficio comun. Asi, dos empresas que
tienen saberes complementarios (cono-
cimiento, know how) pueden vincularse para
desarrollar juntas un proyecto bajo lo que
usualmente se denomina “I+D”", y pueden
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incluso asumir conjuntamente la comuni-
cacion publicitaria de las innovaciones que
nazcan de esa colaboracion.

Dos empresas pueden incluso otorgarse
mutuamente licencias cruzadas para per-
mitirse la una a la otra el acceso y aprove-
chamiento del conocimiento patentado o
protegido, como ha sucedido con GOOGLE
y CISCO o con SAMSUNG y CISCO. Pero no
es necesario ser GOOGLE para pensar en
Alianzas Estratégicas. Si mi empresa PYME
domina el trabajo sobre aluminio y otra
empresa PYME domina el trabajo en madera,
pero ambas empresas fabricamos objetos
de disefio para uso en oficina (Ej, accesorios,
portaldpices, organizadores, etc), es posible
que generemos un proyecto comun para
disefar y desarrollar juntas un producto que
combine ambos materiales y que poda-
mos luego vender en nuestros respectivos
canales, hacia dos segmentos de clientes
distintos, bajo una simple determinacién de
pautas estéticas a respetar seguin nuestros
respectivos segmentos de clientes (Ej, uno
serd finalmente forrado en cuero charolado
negroy el otro en tela estampada roja,
porgue apuntan a dos segmentos distintos
de clientes, pero ambos tendrdn estructura
de madera y aluminio que ha sido fruto de
nuestro desarrollo conjunto).

La opcién de contratar a un proveedor de
madera 0 a un proveedor de aluminio, es mi-
grada en éste andlisis hacia la figura de una
Alianza Estratégica, bajo la Unica condicion
de un aprovechamiento comun del esfuerzo
comun. Es muy habitual ver razonamientos
de éste tipo en alianzas del sector automo-
triz, donde las empresas diferentes suelen
asumir de modo conjunto el desarrollo de
Ciertas partes de productos con el objetivo
de reducir costes o mejorar procesos, re-
servdndose mutuamente y bajo reglas claras

el aprovechamiento de esas partes, cada

una para su mercado, como sucede con los
chasis de los vehiculos o los motores de los
vehficulos (Ford-Volvo, Nissan-Renault, etc).
En esas relaciones de Alianza pueden incluso
definirse condiciones complementarias, que
explicaré: imaginemos que fabrico sillones

y que necesito telas para cojines o almoha-
dones.

Desde una perspectiva de proveedor, yo
podria comprar las telas a un fabricante, y
simplemente colocarlas en mis sillones bajo
esa relacion anénima por la que usualmente
el proveedor de la tela pasa desapercibido
para el comprador final del sillon.

Desde una perspectiva de Alianza, ese
proveedor de tela podria tener una
visibilidad clara no sélo en cierto tipo de
etiquetado del producto sino también en

mi comunicacion publicitaria, a cambio de
garantizarme ya no solamente la disponibi-
lidad de la tela sino, por ejemplo, el derecho
de ser yo el primero que aproveche nuevas
colecciones de telas de temporada en

mis productos o de tener el privilegio de
verme beneficiado con el desarrollo de una
coleccion de telas pensadas a mi medida,
para mi perfil de cliente. En ese caso, yo
podria incluso facilitarle encuestas clientes
para alimentar las decisiones de estampado
de la tela, o desarrollar conjuntamente un
estudio de tendencia de estampados en tela
para nutrir estéticamente las decisiones de
ambas empresas en lo relativo a nuestros
respectivos productos (tela-sillon). Todo
depende en gran parte de los beneficios que
las partes mutuamente puedan identificar.
Entonces: ;Proveedores o Aliados?;Bajo qué
condiciones, esfuerzos y beneficios? Ser o no
ser, esa es la cuestion. Nos vemos pronto!

contacto: LRA@cpacf.org.ar



alianzas internacionales

ALIANZAS INTERNACIONALES

Master Key es el proyecto colaborativo entre Creatividad Etica (Argentina) y Turn
Design Community Torino (Italia), con el objetivo de compartir perfiles e historias,
creando una ventana entre estudios/empresas argentinas e italianas en donde
nos cuentan sobre sus trabajos y en donde nos brindan, segun sus experiencias,
soluciones innovadoras para hacer frente a la crisis socio-econémica que existe en
ambos paises.

ESTUDIO ORDONEZ DISENO INDUSTRIAL

MACCHI NICASTRI ARCHITETT TURN creatividad
et ética
Torino

CREATIVIDAD ETICA MAG O 9




alianzas internacionales

master

Key

orofile: Estudio Ordonez

JOAQUIN ORDONEZ

Tree— —

DISENO INDUSTRIAL
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| Estudio Orddnez Disefio Industrial

estd enfocado en el disefio para la vida

cotidiana. El disefio es nuestra pasion
nos dedicamos disefar productos origi-
nales y funcionales, nos enfocamos en la
durabilidad, la eleccion de los materiales 'y
su expresion. Nuestro secreto es combinar
el conocimiento de los oficios con el disefio
industrial, una combinacion que heredamos
de tradicion familiar de carpinteros, produc-
tores y disefiadores.

Las actividades principales del estudio son

el disefio de productos para terceros, sus
packaging, imagen de marca, disefio gréfico
y comunicacion, asf también la autopro-
duccién es otra rama principal del estudio.
Nuestros clientes son audaces, nos contratan
porque quieren algo nuevo, inteligente y
fuera de lo comun, quieren destacarse en el
mercado y les gusta la innovacion.

Contacto:

Monroe 3672
Ciudad de Buenos Aires, Argentina
t+541145430919

joaquinordonez.design@gmail.com
www.joaquinordonez.com.ar

¢POR QUE ELEGIR TU ESTUDIO/EMPRESA?
El Estudio Ordonez disefio Industrial tiene un
expertice amplio y diverso, sus integrantes
han trabajado en empresas privadas lideres
en el mercado nacional e internacional, don-
de forjaron disciplina y criterio empresarial.
Asimismo tenemos un amplio espectro de
capacitacion continua, mejora e implemen-
tacion que nos permite estar al dia con las
nuevas tecnologfas y criterios innovadores.
Asi también tenemos vinculos con universi-
dades en dreas docentes y de posgrado.

¢CUAL ES LA CLAVE PARA GESTIONARY
SUPERAR LA CRISIS?

La clave esta en aprovechar los recursos,
estamos en constante busqueda de reutili-
zacion de los recursos disponibles y en especial
sus descartes, a ser usados como piezas, partes
o productos nuevos. También es importante
contar con alta predisposicion a la innovacion.



ESTUDIO DE CASO:

Nuestro objeto insignia es el Perchero LUC,
tenfa descartes como cualquier producto,
que con la suba de los precios de la ma-

teria prima se han transformado luego de

analizarlos en partes esenciales de otro
producto del estudio como la Ldmpara
LUCIA, que utiliza en 80% del descarte del
perchero Luc.

alianzas internacionales
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master

orofile: Macchi Nicastri Architetti
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MACCHI
NICASTRI
ARCHITETTI
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| MNA Studio fue fundado en Turin en
septiembre de 2010 por la voluntad de
los arquitectos Gianluca Macchi'y Eliza-
beth Nicastri para combinar sus habilidades
profesionales.
La originalidad, la investigacién, la fiabilidad
y la practicidad son algunos de los valores
fundamentales de su negocio.

La arquitectura, el disefio grafico y el disefio
de interiores son sus campos de accion. Las
empresas privadas, sus clientes.

¢POR QUE ELEGIR SU ESTUDIO/EMPRESA?
Porque somos altos y bellos... Ok, pongé-
monos serios. Porque tratamos siempre

de ponernos en los zapatos del cliente,
teniendo en cuenta su dinero como si fuera
el nuestro.

La sostenibilidad y la adaptacion son la base

Contacto:

via accademia albertina, 28
10123 Torino, Italia
t+39011 0740452

info@mnastudio.it
www.mnastudio.it

de nuestro proceso de disefio y no consid-
eramos que la duracion de un proyecto esté
estrechamente vinculada a su éxito.

¢CUAL ES LA CLAVE PARA GESTIONARY
SUPERAR LA CRISIS?

Creemos que la palabra calidad debe volver
a jugar un papel importante en nuestra
sociedad. Seguin nosotros, en un momento
de crisis, hay que seguir centrandose en

la calidad, sin perder de vista el factor
econémico, con una busqueda constante de
nuevas soluciones.

ESTUDIO DE CASO:

Inaugurado el 1 de diciembre de 2010, el
nuevo punto de venta Domori fue conce-
bido como un nuevo almacén de ventas
corporativas realizado en un tiempo muy
corto y con un presupuesto contralado.

El concepto se basa en la simplicidad de



los volumenes, materiales y colores, con un
enfoque en el ahorro energético y al medio
ambiente.

Dentro de la organizacion del espacio se
deja la posibilidad de respetar la division de
la marca del grupo Illy, que es parte Domori,
manteniendo una gran flexibilidad del espa-
Cio expositivo.

alianzas internacionales
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LA MIRADA EVOLUTIVA DE LA
RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIA
HAGIA CORPORACIONES B.

Autor | Aleandra Scafati

ace unos anos, la corte suprema de los Estados Unidos,

establecio que el primer rol de una empresa es maximizar

las utilidades para sus accionistas, y que si los duefios de una
empresa se negaban o rechazaban esta mirada, estarfan incumplien-
do la ley y podrian ser demandados.

Esta declaracion provocd que la empresa AND1, reconocida tienda
de ropa deportiva de basquetbol, no pudiera rechazar los US$ 250
millones que le ofrecid American Sporting Good por su compafiia,
porque no podian demostrar que ser sustentables, fuera productivo
en términos de maximizacion de las ganancias.

Este caso y otros anteriores, provocaron en los Estados Unidos, una

movilizacion muy fuerte de la sociedad civil y empresarios visionari-
0s, que conjuntamente querian generar valor corporativo, pero con
la mirada puesta no solo en la maximizacion de los resultados, sino

con el menor impacto ambiental y social posible.

Asi nacen las corporaciones B o de beneficio. Estas corporaciones
son entidades con fines de lucro que consideran a la sociedad y al
ambiente en sus propias creaciones, ademas de obtener una renta
financiera en el proceso de toma de decisiones. Las corporaciones
B se diferencian de las empresas tradicionales en cuanto a su objeto,
la rendicién de cuentas y la transparencia. El propdsito de una
corporacién b es la creacion de beneficio publico, definido como un
impacto significativo positivo en la sociedad y el ambiente.

Los lideres de estas corporaciones gestionan los negocios con

la misma autoridad que en una sociedad tradicional, pero con la
mirada puesta en el desempefo cualitativo basado en los objetivos
declarados de la empresa. Los accionistas de una corporaciéon b
determinan si la empresa ha logrado un impacto positivo material.

Ademaés, mediante la emisién de un informe anual publico, los con-
sumidores reciben informacion para determinar si estan de acuerdo
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o en desacuerdo con los métodos de la corporacion b para lograr
esos impactos significativos positivos en la sociedad y en el ambi-
ente. Las reglas sobre transparencia de una corporacion b requieren
que la empresa elabore un informe anual sobre su beneficio social y
ambiental, utilizando un estandar integral, crefble e independiente.
Con el slogan “Las empresas sociales no compiten por ser las mejores
del mundo, sino que por ser las mejores para el mundo’, poco a poco
las corporaciones b han ido ganando terreno y aceptacion entre la
gente, ademas de un reconocimiento publico.

La gran ventaja de este tipo de empresas es que, sin renunciar a
funcionar como empresas que buscan una renta y trabajan con
eficiencia y eficacia, no olvidan que tienen un objetivo primario,
relacionado con el bien comun.

En este sentido, también tienen una ventaja sobre las organizaciones
de la sociedad civil, dado que cuentan con recursos presupuestarios,
y trabajan sobre los mismos ejes que pueden trabajar estas organiza-
ciones del tercer sector pero desde la propia organizacién, no como
terceras partes. Y esta es justamente la gran diferencia con la mirada
de la RSE. Es en sus propias misiones que las corporaciones B incor-
poran un mecanismo obligatorio de gestion diferente. La obligacion
estd escrita en el estatuto, en el pacto de accionistas, en los planes
estratégicos.

Si bien en América latina, todavia estamos en panales, se espera para
el 2015 que puedan existir unas 500 empresas creadas bajo este
esquema. Si pudieramos espiralizar su crecimiento, entonces estaria-
mos efectivamente hablando que el Planeta podria ser sustentable y
ofrecer calidad de vida para todos nosotros, nuestros hijos, y los hijos
de nuestros hijos.

+ ascafati@ecomujeres.com.ar
+ www.ecomujeres.com.ar



30 DE ABRIL DE 2014 :
DE 9:00 A 10:30 HRS. \ | =N
SALA DE CONFERENCIAS DE LA AHK ARGENTINA

1NENRIN DRE R b

(T T T T T v i
§ Fm ITISIR RGN IR RSB T

= S SRS S
. | | |

| “DGNB: SISTEMA ALEMAN DE CERTIFICACION DE

CONSTRUCCION SUSTENTABLE.
Bl PRESENTACION DE LA ASOCIACION ALEMANA DE
CONSTRUCCION SUSTENTABLE, SU SISTEMA DE CERTIFICACION Y
B A ADAPTACION AL TERRITORIOQ.”
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Martin ejerce actualmente su labor como experto integrado de la CIM (Centro para la Migracion
Internacional v Desarml!o) junto a la Asociacion Creatividad Etica como representante local del
Instituto Aleman de Construccion Sustentable DGNB. con la meta de generar un sistema de
certificados de edificacion sustentable para la region.

Sala de Conferencias de la AHK Argentina  Cupos Limitados.

Av. Corrientes 327, Piso 23 - Buenos Aires Por Favor Confirmar asistencia con
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PASION

POR LOS LIBROS.
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DISENO DE MUEBLES: DESARROLLO. MATERIALES. FABRICACION.

Guia exhaustiva y obra de consulta para disefadores de muebles, destinada principalmente a estudiantes, que
analiza disefos pioneros tanto histéricos como contemporaneos, a la vez que proporciona respuestas detalladas
a las dudas de los disefiadores sobre la funcionalidad, los materiales o la sostenibilidad. Presenta casos de estudio
basados en la obra de destacados disefiadores contemporaneos internacionales, como Ron Arad, Yves Béhar, Kon-
stantin Grcic o Ronany Erwan Bouroullec. Ofrece una vision general de la historia cultural del disefio de muebles en
la que se analizan las nociones del buen disefo y las innovaciones en el proceso de produccion.

Autor: Stuart Lawson / Editorial Blume / Tapa Blanda / 224 Paginas / 21,5 x 28 cm / Precio: $ 495.
+ info: paragrafica.com.ar

CREACION, DISENO Y PRODUCCION DE LIBROS

"iEs necesario que un disefiador conozca los diversos medios de impresion? En apenas treinta afios, la produccién de un
libro ha experimentado un cambio radical con la aparicion de los programas informdticos de maquetacion y autoedicion, y
posteriormente, con el CTP.Sin embargo, resulta esencial comprender todo el proceso, asf como el papel que desemperian
todas las personas que intervienen en él, para que el resultado final responda a las necesidades del lector. El texto, ameno
y de facil comprension, se halla ilustrado con numerosos ejemplos procedentes de libros de los mas diversos géneros y
estilos, asi como con diagramas, fotografias y reticulas que permitirdn que el lector se forme una idea clara de todos los
elementos que participan en la creacion de un libro'y, al mismo tiempo, de cémo funciona una editorial”

Autor: Andrew Haslam / Editorial Blume / Tapa Blanda / 256 Paginas / 21.5 x 25.5 cm / Precio: $ 645.
+ info: paragrafica.com.ar

2000 COMBINACIONES DE COLORES

Una amplia gama de combinaciones, con referencias en CMYK (para disefio de material impreso) y RGB (para
el disefio multimedia y de web). Informacién sobre la teorfa del color, desde matices, tonos y valores hasta
conceptos tales como el contraste simultaneo y la transparencia perceptual. Gamas de color que surgen de
imdagenes fotograficas del mundo que nos rodea. Las combinaciones de color se presentan en gréaficos en
dos y tres tintas, a través de barras cromaticas asf como mediante composiciones mas informales y comple-
jas, las cuales muestran la variedad de efectos que se puede conseguir con la utilizacién del color. Este libro
presenta la auténtica magia del colory constituye una referencia fundamental para cualquier disefiador y/o
artista. Una rica fuente de inspiracion y referencia para mezclas y combinaciones cromaticas.

Autor: Garth Lewis / Editorial Blume / Tapa Blanda / 336 Paginas / 22 x 22 cm / Precio: $ 465.
+ info: paragrafica.com.ar
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ENTREVISTA: D0S26

EL DESAFIO DE REEDITAR Y REDISENAR
ICONOS DEL DISENO INDUSTRIAL ARGENTINO.

Autor | Creatividad Etica

{CUAL ES EL SIGNIFICADO DE DOS26, DISENO
ARGENTINO DE AUTOR?

Luego de una extensa tarea de seleccion e investigacion de
reconocidos disefadores, Dos26 tiene el privilegio y el compromiso
de reeditar y redisefar las piezas que se convirtieron en iconos del
disefio industrial argentino.Dos26 deviene de la medida del modulor
de le corbusier 2.26 metros.

¢QUE MOTIVOS QUE LLEVARON A CREAR D0OS26?
Mi socio Guillermo de dedico toda su vida laboral a la produccion de
mobiliario, trabajo durante 40 afios en las empresas de equipamiento
de primer nivel en cargos gerenciales. Ademas siempre nos apasioné
el disefo argentino y veiamos que todas estas piezas estaban en el
olvido colectivo.

{QUIENES SON TUS INTEGRANTES Y DE QUE
PROFESIONES?

Arg. Pablo Diez y Arq. Guillermo Ferrari asesorados por la Arg. Martha
Levisman. Ademds Dos 26 esta integrado por un grupo de profesion-
ales que tienen la responsabilidad de conservar el legado proyectual
de estas obras que dan cuenta del notable ejercicio intelectual y
expresivo de cada pieza desarrollada

{POR QUE REDISENAR LAS PIEZAS YA CREADAS
POR SUS AUTORES HACE MUCHO TIEMPO ATRAS?
Todas las piezas que reeditamos no estaban en el mercado, eran
piezas de museos, algunas de ellas solo fueron concebidas para
equipar alguna obra en particular, no estaban pensadas para la
produccion. Son disefos que quedaron atrapados en los vaivenes de
la industria nacional.

¢COMO ES EL PROCESO DE REEDICION Y/O RE-
DISENO?, ¢éESTA INVOLUCRADO EN ESE PROCESO
EL AUTOR, SI FUESE CONTEMPORANEO, O SUS
HEREDEROS?

Tomamos planos originales con los que fueron concebidas las piezas,
cuando no los tenemos apelamos a la pieza, siempre original, para
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que podamos hacer una reproduccion exacta de la misma.

Todo este material es aportado por los descendientes de los autores
0 por gente que sabemos que tiene alguna pieza original en su
poder. Cuando el autor vive se nos facilita mucho més las cosas ya
que nos sentamos con ellos para ver posibles ajustes de medidas de
las piezas o aplicar algun avance tecnolégico para facilitar el proceso
de produccién. Con los disefiadores y/o sus descendientes cel-
ebramos un convenio por lo cual por cada venta realizada nosotros
abonamos un royaltie, todas las piezas estan seriadas, para un cor-
recto control por parte de ellos.

¢EXISTE UN CRITERIO DE SELECCION PARA ESTAR
EN DOS267, {LOS CREADORES DEBEN SER SIEMPRE
DE NACIONALIDAD ARGENTINA?

En esta primera etapa de dos26 tomamos la época dorada del disefio
argentino que abarca de la decada del 30 a los 70.

Actualmente estamos trabajando para sumar disefios posteriores
hasta llegar a la actualidad, para no quedar encasillados en una
franja etaria determinada. La condicién para estar en dos26 es la de
ser un disefiador de primer nivel, que tenga piezas con un alto valor
proyectual. Para este aflo tenemos la intencién de sumar a varios
disenadores brasileros, para desarrollar una linea especifica.

¢CUALES SON LOS REDISENOS QUE HOY SE
COMERCIALIZAN?

Todas las piezas comercializadas estan seriadas, con su respectiva
identificacion y certificado de originalidad, ademas vienen acom-
pafadas de un triptico donde se detalla las caracteristicas del mobil-
iario y la biograffa del autor.

Hoy en dia comercializamos la Silla en Anticorodal (1957), Silla de
madera ML (1968), Silla AB (1943), Sillon Pampanini (1955) / Gerardo
Clusellas, Versiéon moderna de un Mueble Popular (1943) / Amancio
Williams, Sillén Bull (1969) / Osvaldo Fauci — Huo Mendez - Jorge
Parsons, Silla Solana del Mar (1946) / Antonio Bonet, Banqueta alta
(1963) / Jorge Parsons, Silla Ballerina (Circa 1940) / Walter Loos, Sillén
de Mimbre (1954) / Horacio Baliero, Silla de Junco (1968) / Grupo
harpa - José Rey Pastor y Leonardo Aisemberg.



OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO OO0

VERSION MODERNA DE UN MUEBLE
POPULAR (1943) - AMANCIO WILLIAMS.

SILLON DE MIMBRE
(1954) - HORACIO BALIERO

SILLA AB
(1943) - GERARDO CLUSELLAS.

BANQUETA ALTA
(1963) - JORGE PARSONS

SILLA SOLANA DE MAR
(1946) - ANTONIO BONET

SILLA DE MADERA ML
(1968) - GERARDO CLUSELLAS.

OO OO OO OO OO0

A los modelos anteriormente detallados se encuentra una serie de
piezas las cuales se estan desarrollando para un segundo lanzami-
ento. Todas estan en etapa de desarrollo industrial, y los modelos
son: Sillén Cinta 5 de Alberto Churba, Sillén y Banqueta de Junco de
Harpa, Sillén LLAO LLAO de Alejandro Bustillo, Sillén U de Herman
Loos, Sillén Solana del Mar, Sillones de Nifios de Horacio Baliero,
Sillén Rolo de Reinaldo Leiro, Silla 2900 de Reinaldo Leiro, BKF original
de la firma Six, Silla Wgo y Equis de Ricardo.

Lo interesante de algunas de las busquedas de los modelos origina-
les es que los hemos adquirido por ejemplo en mercados de pulgas,
ventas por internet en donde los vendedores no tenian idea del pro-
ducto que estaban vendiendo, como el sillén Bull de Jorge Parsons
que los fui a buscar a un galpén cuasi abandonado donde habia un
par de piezas, todas oxidadas. O como la silla Balerina de Walter Loos
que la trajimos desde el Bolsén, via encomienda, que alli la tenia una
sefiora en un corral , al aire libre.

¢{HACIA DONDE VA D0OS26?

Siempre en constante expansion , actualmente estamos casi dupli-
cando la cantidad de productos y ampliando la variedad, hoy sélo
tenemos sillas y sillones, pero estamos desarrollando varias mesas
de comedor, bibliotecas, mesas de arrime y mobiliario corporativo.
Ademas sumamos nuevos disefiadores como Ricardo Blanco, Rein-
aldo Leiro, Arnoldo Gaite y varios mas con los que estamos cerrando
su vinculo al proyecto. El principal objetivo es consolidarnos como
los principales productores de disefio nacional.

+ info@dos26.com
+www.facebook.com/Dos26
+www.dos26.com
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Tierras Sagradas

autor | D.G. Federico Santiago Raffetto
DIT, Trazo Negro & Journeys
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Nepal, 2013

1. Pokhara

2. Annapurnas
3. Langtang

4. Mustang

5. Bhaktapur
6. Kathmandu

+ info@journeys.at

+ www.journeys.at
+ www.facebook.com/journews
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THE SUGAR LAB,

Autor | Arg. Nicolas Groba

yle y Liz von Hasseln, son una pareja

de bidlogos moleculares y forman un

equipo de disefio arquitectdnico en
Los Angeles. Son cofundadores del estudio
de microdesign The Sugar Lab (Laboratorio
de Azucar) y actualmente directores crea-
tivos en 3D Systems.

Comenzaron con su estudio cuando eran
estudiantes de posgrado. Buscaban realizar
una torta de cumpleafos para una amiga,
pero no tenfan un horno, asi que decidieron
probar en su lugar, con la impresora 3D.
Después de un periodo de prueba y error
que se prolongd mucho mas alld que su
cumpleanos, lograron imprimir su nombre
con azUcary en letra cursiva en una diminuta
magdalena. A ella le encantd! Pensaron

que a otras personas les podrfa gustar la
impresién de 3D en azlcary cuando se
graduaron, comenzaron oficialmente con
The Sugar Lab, en su estudio de Silver Lake.

The Sugar Lab es una empresa de microdis-
efo para la impresion 3D de azlcar en forma
personalizada. Con gran experiencia en
arquitectura e inclinaciéon por la geometria

compleja, traen la tecnologfa de impresion
3D para el género de las tortas. La impresion
3D representa un cambio de paradigma para
confecciones, transformando el aziicar en un
medio tridimensional, estructural. Esto hace
que sea posible disefar, modelar digital-
mente e imprimir una escultura de azdcar
completamente original en la parte superior
de unatorta
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Pastel de chocolate

Chef Jet, 3D Systems, 2014.
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El encuentro entre la proveedora puntera

de impresoras 3D (3D System), siempre
en la vanguardia de la investigacién
tecnoldgica, y la creatividad de Sugar Lab
abre nuevas posibilidades para los profe-

sionales de la pasteleria y el arte culinario.

Explora, ademds, un novedoso dmbito de
aplicacion de la impresion tridimensional,
capaz de extenderse hasta tocar expre-
siones de tipo artistico

La forma de los dulces que se pueden
reproducir son de geometrias Unicas y
matematicamente exactas (resultado casi
imposible de conseguir con un molde
tradicional).

+ nicolas.groba@gmail.com
+ http://the-sugar-lab.com
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N ESTILO

ENTREVISTAMOS A LOS CREADORES DE LA MARCA
ARGENTINA BELOSOPHY, UN CONCEPTO NUEVO EN
EL MERCADO DE BICICLETAS URBANAS.

Autor | Creatividad Etica

i{COMO NACIERON?

La idea surgié porque a una de las socias le iban a regalar una bici-
cleta. Ella tenfa que elegirla. Como en ese momento no encontrd acd
el tipo de bicicleta que querfa, transmitio esto y decidimos armar esa
bicicleta en la que nos gusta andar. Empezamos aprox. en mayo de
2011 a concretar la idea. Empezd como proyecto de garage, después
abrimos un local muy chico con horario reducido y en febrero del
2013 nos instalamos en Talcahuano 1235, Recoleta, Buenos. Aires.

¢QUE SIGNIFICA PARA UDS. BELOSOPHY?

Belosophy es una filosofia y estilo de vida. Belosophy busca materializar
y transmitir esta forma de vida. Belosophy ademas es la familia, lo
artesanal, lo Unico, lo personalizado, lo chic, lo préctico, la calidad y
el detalle.

En lo personal, es un proyecto que nos encanta al que le ponemos
nuestro trabajo y mucha pasion. Arrancé -y sigue- porque nos gusta
el fin y filosofia de Belosophy.

¢{QUE TIPOS DE PRODUCTOS COMERCIALIZAN?,
¢SON NACIONALES O IMPORTADOS?

Belosophy comercializa todos los productos relacionados con el
mundo de la bicicleta y cosas que nos gustan y que nos parecen
que transmiten el estilo de la marca. Casi todos los productos son
desarollados y producidos en la Argentina.

Las bicicletas son de industria nacional. Algunos componentes son
importados. La estética de la bicicleta la definimos nosotros y esta-
mos trabajando en los detalles y vamos incorporando més y mejor
tecnologfa. Las Belosophy son bicicletas urbanas, de paseo pensadas
para mujeres, hombres y niflos que quieren sumarse a un estilo de
vida. Existen con 'y sin velocidades (cambios). Son modelos clasicos
pero con personalidad y que se pueden adaptar al gusto de cada uno.
Belosophy busca calidad con estética. En nuestro caso, la gente entra
por la estética y nos elige por una combinacion de calidad y disefo.
Trabajamos mucho en los accesorios y estamos permanentemente
pensando en cosas nuevas y diferentes, tanto para la bicicleta
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como para los que quieran llevar una vida en ella. Muchos de los
productos son artesanales, la mayoria de ellos disefados por y para

Belosophy. Como somos usuarios de las bicicletas pensamos lo que
nos gustarfa, 0 que usariamos nosotros, o nuestros hijos o maridos,
amigos y tratamos de concretarlo. Ademads, tratamos de estar atentas
a las tendencias en cuanto a los materiales, colores y texturas de las
bicicletas y/o accesorios (segun corresponda).

¢EXISTE UN EQUIPO DE DISENADORES O TECNICO
ATRAS DE LOS DISENOS DE LAS BICICLETAS Y
ACCESORIOS?

En lo que respecta a las bicicletas tenemos un equipo que nos
asesora con cuestiones mas técnicas. Estamos en lo que es disefio
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y estética de las bicicletas y accesorios. Nos actualizamos en forma
permanente en lo que respecta a la mecénica, materiales, compo-
nentes y tendencias.

iCOMO ES EL PROCESO PARA DISENAR UN NUEVO
MODELO?

En pocas palabras, el proceso es mas o menos asi: tenemos en cuen-
ta las necesidades de nuestros clientes, el publico al que apuntamos
y los productos que nos interesa desarrollar. Una vez que definimos
el producto que queremos desarrollar estudiamos la viabilidad de
hacerlo acé (en Argentina), trabajamos con técnicos y especialistas

y definimos la estética que le queremos dar. Testeamos todos los
productos antes de lanzarlos al mercado.



¢HACEN PRODUCTOS CUSTOMIZADOS?

Si. Belosophy trabaja una linea de productos y de modelos y dentro
de esa linea los clientes pueden customizar su bicicleta. A modo
enunciativo y ejemplificativo: eligen el color de la bicicleta, de

las llantas, si quieren con velocidades o no, los asientos y pufios,
canasta o no (hay varios modelos), etc. Hacemos mucho hincapié
en la atencion personalizada de cada cliente. Buscamos que sea una
experiencia.

¢CUALES SON SUS CLIENTES?
Nuestros clientes son aquellos que valoran estética, la calidad y la
atencion. Los productos de Belosophy son cuidados en todo sentido

y buscamos que el servicio de post venta sea de alto nivel y genere
satisfaccion al cliente. Un producto como una bicicleta (como un
auto) requiere de cierto mantenimiento. En Belosophy ofrecemos la
bicicleta y luego brindamos ese servicio de post venta que tratamos
sea de excelencia. Ofrecemos un estilo de vida. Nuestros clientes son
aquellos que detectan y aprecian esa diferencia.

EN EL AUGE DE LA BICICLETA COMO UNA FORMA
SALUDABLE DE MOVERSE, i{QUE CONSEJOS PRAC-
TICOS LES DARIAN PARA QUIENES TODAVIA NO SE
HAN LANZADO A LA MOVIDA DE PEDALEAR?

Creo que lo primero que tiene que hacer es subirse a una bicicleta
hacer las cosas del dia a dia, sin grandes metas ni esfuerzos. Ir a los
lugares comunes y corrientes. Poco a poco la vida en bicicleta se va
infiltrando hasta que se vuelve casi una necesidad. Es importante
que sea una bicicleta en la que uno se sienta comodo y a gusto.

¢HACIA DONDE VA BELOSOPHY EN EL 2014?
Belosophy busca transmitir una filosoffa y estilo de vida. En el 2014
vamos seguir trabajando en reafirmar este estilo que propone Be-
losophy con nuevos modelos, innovadores y teniendo en cuenta lo
que es tendencia.

+ info: Belosophy: www.belosophybikes.com
Talcahuano 1235, C.A.B.A. Rep. Arg./Tel. (+54 9) 4815-7329
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UNA EXPERIENGIA DE DISENO SOCIAL
ENTRE LA TEQRIA Y LA REALIDAD.

Autor | Giulia Vittoria Canova & Camilla Garelli
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omos dos estudiantes apasionadas de

disefio recientemente graduadas del

politécnico de Turin. Desde el inicio de
nuestros estudios hemos considerado fun-
damental la relacion entre el disefio y el uso,
y sobre todo el impacto que puede tener en
la sociedad, y viceversa.

Convencidas de que hoy el aspecto original
del disefo fue eclipsado cada vez mas por
una apariencia de la estética y de la moda,
entonces nos dimos cuenta de una rama de
disefo que se ha visto afectada y que es a
menudo subestimada, el disefio social.

Asf afin a nuestros principios, nos hemos in-
volucrado hasta el punto de dedicar nuestra
propia tesis a esta problematica.

A través de nuestro trabajo, esperamos
contribuir a la propagacion del términoy a
la constatacion de que “hacer disefo” puede
ayudar al hombre. Fundamentalmente en la
comprensién de este tema ha sido la expe-
riencia que realizamos de un mes de trabajo
voluntario en el sur de Tanzania, durante

el cual, debido al estrecho contacto con la
gente del lugar nos encontramos involucra-
das en todas las probleméticas relativas al
disefio social y més alld aun.

Asf que decidimos dividir nuestro proyecto
de tesis en tres fases bien diferenciadas,
articuladas segun una metodologia de enfoque
util para todos aquellos que quieran lanzarse
en una actividad de disefio social.

1/ INDAGANDO EN EL DISENO SOCIAL
La primera parte, antes del viaje, fue la fase

mas tedrica de nuestro trabajo caracterizada
por la investigacion del término” disefio
social “ partiendo de los dos términos separa-
dos,” disefio”y " social”

Siguiendo una” linea de tiempo“ en la que
hemos incluido todo aquello que pen-
sdbamos que era importante y significativo
para aprender plenamente el concepto (
movimiento de pensamiento, disefiadores
, arquitectos , tedricos , exposiciones, inicia-
tivas y libros) que profundizamos con cada
uno de estos aspectos basandonos en su
contribucion al disefio social.

Después de esta investigacion , era oportuno
detenernos por un momento para compren-
der quiénes eran las personas a quienes este
sector del disefo se referfan. La respuesta la
encontramos en el término” malestar”, el
cual no se refiere a un usuario especifico
(perjudicado), pero es una condicién que
puede involucrar, de una manera mas o
menos prolongada, a todos nosotros. La
condicién de malestar se caracteriza por la
falta de realizacién de una necesidad , mas

0 menos primaria , y por lo tanto el objetivo
de disefo social es aquello que permite esta
realizacion.

Pero, ;cOmMo se logra este objetivo? En cuanto
respecta a la metodologia de accion, ha sido
util analizar IDEO un equipo que se dedica

al disefio social y que ha teorizado un ver-
dadero manual de accién para las personas 'y
las empresas . Este equipo ha propuesto una
metodologfa de disefio que se basa en el
concepto de “design thinking’, un enfoque
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centrado en el hombre orientado a la in-

novacion.

Analizando los proyectos e iniciativas

emprendidas por IDEO, hemos tenido la

confirmacién de la importancia que tiene

el disefio social , auin sin saberlo nosotros,

un rol muy importante tanto en la sociedad

occidental como en paises en vias de desar-

rollo. Nuestra idea de realizar voluntariado en

Africa involucraba a un usuario que estaba

LA LINEA DEL TEMPO

LEGENDA

Personaggi

Movimenti

Iniziativa

1880-90 1900-20
Art
Art and nouveau
crafts 1890-1914
1860-1910
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Bauhaus
1919-1933

dentro del radio de accion de disefo social.
Antes de nuestra partida, habfamos estu-
diado los diferentes tipos de enfoque para el
disefo reuniendo proyectos de disefio social
en los paises en via de desarrollo, clasifican-
dolos y catalogdndolos cuidadosamente en
funcion de la probleméatica que se ocupaban
(agua, alimentacion , salud, vivienda , etc )

2/ EXPERIENCIA DE CAMPO
La segunda parte de nuestra tesis ha repre-

Taller de
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1938
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" 1940-50

! Bruno
Munari

Streamline
1930-1950

green design
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- - Buckminster
Fuller

sentado una interesante etapa de cambio, la

cual serd la evolucion del concepto final.

Nuestro objetivo era el pais que siempre ha

sido una fuente de desaffo para aquellos

que estan profundamente involucrados

en el dmbito “social”: Africa, gracias a la

asociacion sin fines de lucro Onlus Terra

e Popoli tuvimos la oportunidad de llevar

a cabo nuestro campo de trabajo en

Tanzania.

The limit of
the growth
1972

Victor

1970-80

Design for the
Real World
1971

Papanek

- - - grameen bank

1976

eco design
1980-1990

MICROCREDITO
Muhammad
Yunus



Preparamos nuestro viaje con una cuidadosa
investigacion sobre la cultura africana, y en
particular sobre Tanzania, y con un cono-
cimiento basico de la lengua local, el swaihli.

Pero el verdadero momento crucial para
nuestra “preparacion”fue nuestra llegada a
Dar Er Salaam seguido de un viaje en auto-
bus de 16 horas en los caminos de tierra de
la sabana africana, para llegar a la pequena
aldea de Msindo (sin electricidad, agua

1995

--- IDEO

g 1991

X Paolo
: «  Ulian
+ Il design dell

: interfaccia

.
des:ign per La
sostenibilita
v 1990->

. Harvey
Molotch

Mostra Humble
- Masterpieces
2004

corriente e inaccesible con el auto, muchos
meses al ano).

Después de unos dias nos dimos cuenta de
que la preparacion tedrica no tenfa nada que
ver con la experiencia en el campo. Por su-
puesto, toda la informacion y la investigacion
realizada nos sirvieron para ampliar nuestro
conocimiento sobre el tema, pero las ideas y
conclusiones a las cuales habiamos arribado
eran todas para ser eliminadas.

Luego de un primer momento de deses-
peracion tratamos de vivir la experiencia a
pleno. La tierra roja, las puestas de sol, las
risas, las tradiciones del pueblo, la naturaleza,
el baile, la musica y por la tarde la charla con
los ancianos del lugar que ésta al final resultd
ser mas Util que cualquier nota técnica para
el desarrollo de nuestro futuro concepto.
Una vez en casa, tratamos de volver a la
realidad y olvidar por un momento el lado
emocional que la experiencia nos habfa
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2005 : ' 2007 2009
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dejado, fijando de una manera analitica las
caracteristicas culturales y territoriales de la
poblacion y de lo que fue revelado por la
conversacién directa con los habitantes de
Msindo.

A partir de este anélisis han surgido algunas
causas de malestares para la gente del lugar
que hemos analizado posteriormente para
brindar posibles soluciones.

3/ EVOLUCION DEL CONCEPTO

Entre los temas tratados, hemos decidido
centrarnos en un aspecto que surgié varias
veces al hablar con los lugarefios, que es el
recupero de una antigua técnica tradicional
de tejido. Esta técnica, que utiliza la hierba
Malulu tipica de esa zona ya no se usa, ex-
cepto por unos pocos ancianos del pueblo.
Los productos de este proceso, tales como



tazones o canastas, ahora han sido sustitui-
dos por objetos de plastico y el retorno a su
uso es ahora impensable.

De ahi nuestra decision de desarrollar un
concepto para el mercado occidental, que
ademés de recuperar la tradicion también
habria dado lugar a una fuente alternativa de
ingresos y auténoma al pueblo.

Probando y analizando el material en su
aspecto fisico y organoléptico hemos iden-
tificado las posibilidades de disefio que este
material nos dio'y, al mismo tiempo, realiza-
mos un analisis de mercado para entender
qué tipologia de producto elegir.

Luego pasamos a una etapa mas creativa,
generando nuevas ideas, factibles y no facti-
bles, pero sin olvidar las posibilidades reales

m2ulu

Advantages of application
Peeathahls and non-tmes matenal
. witable Bocenten Ml e

1 ar more seme-apared module;
thapes dikipEabire i dfvenl oot peed
Bivks b B gredl vecaliity af e

mur-nupﬂalm
tabiedinth adaptabie ¥a tables of any
shape and sov which eivctively

wlhe loodk.
Restetance of the hbers v heal,

& protects the sorface from funds
by and hat s

Darative Tenclisn i Rangng an
1hee il

Lketl for the fmpert of
fapdstuifs o ek from the kichan
o the tahle

kel In deciate or Teni lisnally
Leaate (e Lalde

Pistie w13 sepall  tom
nsecis

Orm calved module

ipiane fond |8 Hewal bankstaa

il bk in addBan

graiects the undirdying e

1 closed modufes

Lge kel T hul wEh e
pusslbiiiy i be peduced o & rangie
ke it drawer

dictadas por el material y la competencia
artesanal del pueblo.

De este estudio surgieron los lineamientos
de nuestro concepto que se materializa
en un médulo hexagonal personalizable y
componible.

El hexdgono estd compuesto por seis trian-
gulos creados con la trama y unidos entre
ellos con tiras del tejido local. Debido a los
diferentes composiciones ,"Malulu”, puede
ser utilizado en la cocina como mantel, cesta,
porta fruta, mantel o como divisor de mesa
multifuncional, o en una versién un poco
mas grande , como una alfombra o cesta
para los juguetes de que los nifos.

Podemos decir que esta experiencia nos
ha cambiado profundamente y ha revolu-
cionado nuestro modo de ver el disefo.

Hemos tenido la confirmacién de querer ser
personas y disefadoras que interactUan con
un ambiente més delicado y complejo de lo
que estamos acostumbrados y que el disefio
puede ser una éptima herramienta para
intervenir positivamente al respecto.

*Wakati ni huu"= en swahili significa“no se
puede ir hacia adelante sin mirar atras”. Esta
frase , pronunciada por un anciano de la
aldea, nos hizo darnos cuenta de la impor-
tancia de la tradicion para estas personasy,
a continuacion, nos han mostrado lo que
debia ser nuestra mision.

+ g.v.canova@gmail.com
+ camilla.garelli@gmail.com

CREATIVIDAD ETICA MAG 3 7



BN orquitectura sostenible

DIOGENE,
LA CASA MINIMA

EL PRESTIGIOSO ARQUITECTO ITALIANO

RENZO PIANO, HA DISENADO DIOGENE, LA CASA
MINIMA. INVITA A VALORAR LA RELACION
ENTRE EL INDIVIDUO Y LA COMUNIDAD.

Autor | Arq. Nicolas Groba

Renzo Plapo
=) l’ /
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iogene, bautizada asi por el filésofo de la Antigtiedad

Didgenes, que vivid en un tonel porque consideraba superflu-

0s los lujos mundanos, es una vivienda reducida a lo necesario,
que funciona como un sistema cerrado totalmente autarquico y, por
lo tanto, independiente de su entorno. Con una superficie de 2,5 x 3
m, se puede transportar arriba de un camién, montada y equipada, al
lugar que se desee. Por fuera Diogene se asemeja a una casa sencilla
pero, en realidad, es una estructura técnica de gran complejidad,
equipada con distintas instalaciones y sistemas técnicos, que garan-
tizan su autonomia e independencia de las infraestructuras locales:
células fotovoltaicas y paneles solares, ademas de un depdsito para
el agua de lluvia, un retrete bioldgico, ventilacion natural y triple
acristalamiento aislante.

Renzo Piano se embarcd en un proyecto propio para desarrollar una
casa pequena de estas caracteristicas durante anos, pero que no
respondia a ningun encargo de un cliente especifico. Luego de su
publicacién en el suplemento de Abitare «Being Renzo Piano», de la
mano de Rolf Fehlbaum, presidente de Vitra, acordaron iniciar su co-
laboracién para continuar con el proyecto Diogene. Sin embargo, no
se trata de un producto acabado, sino de un método de prueba que
permitird comprobar el potencial de la casa minima. Vitra se adentra
asf en un territorio nuevo: si bien normalmente solo llegan al publico
los productos que estan listos para su fabricacion en serie, debido a
la complejidad de este proyecto, se ha decidido permitir al publico
participar en las pruebas de Diogene. En el futuro se decidird en qué
direccion avanzara el proyecto y si se fabrica en serie o no.

Diogene no es un alojamiento provisional, sino un lugar de rec-



ogimiento elegido libremente. Debe ser

util independientemente del clima 'y de

las estructuras existentes, es decir, debe

ser un sistema autarquico. La propia casa
almacena el agua necesaria, la que elimina
limpia después de su uso; la electricidad es
autogenerada y la superficie Util se reduce al
minimo.

Vivimos en una era en la que la necesidad
de sostenibilidad nos obliga a minimizar
nuestra huella ecolégica. Este postulado va
acompanado por el deseo de concentrary
reducir el entorno vital inmediato a las cosas
realmente necesarias. «Diogene proporciona
lo que es realmente necesario, nada mas.»
Diogene esta equipada con todo lo que una
persona necesita para vivir. La parte delan-
tera sirve como espacio de estar: en uno de
los lados hay un sofd-cama y en el otro una
mesa plegable debajo de la ventana.Tras una
pared de separacién se encuentra la ducha

y el retrete, asi como una cocina reducida al
minimo necesario. La casa y su equipamien-
to forman una unidad. En su construccién se
ha utilizado madera, cuyo aspecto calido de-
termina la sensacién en su interior. El exterior
se ha recubierto de aluminio como protecci-

6n climatoldgica. Con su tejado a dos aguas,
la forma integral recuerda a la idea bésica de
una casa, aunque sus esquinas redondea-
das y los materiales que recubren toda la
fachada, hacen que Diogene sea al mismo
tiempo un producto contemporaneo.

«Esta pequefa casa es el resultado de un
viaje muy, muy largo, que, en parte, es el
resultado de los deseos y suefios, pero
también de la técnica y de una forma de
proceder cientifica», explica Renzo Piano.

Los posibles usos de Diogene son numer-
0s0s: puede emplearse como casita de fin de
semana, sala de estudio o como un pequefno
despacho. Se puede instalar en medio de

un entorno natural, pero también a pie de
obra, incluso en una versién simplificada, en
el centro de una oficina de espacios abiertos.
No obstante, también es posible imaginar
grupos de casas, por ejemplo, para un hotel
o residencia informales.

RENZO PIANO BUILDING WORKSHOP
Renzo Piano Building Workshop es una
colaboracién interactiva que tiene su origen
en los puntos de vista creativos de Renzo
Piano. El taller se compone de un equipo

de mas de 100 arquitectos que trabajan en
las sedes de Génova, Paris y Nueva York, asi
como de expertos y asesores externos. El
taller se caracteriza por su espiritu innovador
y persigue encontrar soluciones osadas que
unifiquen las técnicas experimentales con
los materiales y la artesania tradicionales.
Las ideas que se desarrollan a través de un
proceso marcadamente repetitivo hasta

las construcciones finales deben situarse
siempre en su contexto espacial y teniendo
en cuenta las necesidades del publico. Las
limitaciones formales convencionales y las
barreras interdisciplinares tradicionales se
suavizan de acuerdo con el convencimiento
de Renzo Piano de que un arquitecto debe
preocuparse de algo mds que de la simple
estética. Asi, en el Renzo Piano Workshop

se complementan ingenieros con técnicos,
paisajistas, antropdlogos, musicos y artistas.

+ nicolas.groba@gmail.com
+ Renzo Piano Building www.rpbw.com
+ Diogene www.vitra.com
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SOMBRERO,

EL MAS VISIBLE ACCESORIO.

Autor | Natacha Morales

EN MI EPOCA DE ESTUDIANTE NACIO MI
INTERES POR LOS SOMBREROS, DESDE LOS
EXTRAVAGANTES TOCADOS MEDIEVALES, CON
FORMAS DIVERSAS AL LIMITE DEL RIDICULO,
HASTA LOS SOMBREROS DE FIELTRO DE
COURREGES, MUY MODERNOS.

4 O CREATIVIDAD ETICA MAG

urante los afos 50 este accesorio brillé con todo su esplen-

dor, dando a la mujeres una imagen sofisticada. Hoy 60 afos

después pienso que bueno serfa animarnos a usar cotidiana-
mente este accesorio en cualquiera de sus formas ( sombrero, cas-
quete, tocado), siempre y cuando usemos el adecuado para la ocasion.
Actualmente el mercado ofrece muchas opciones, desde piezas pro-
ducidas industrialmente hasta sombreros hechos a medida y gusto de
la clienta, ya que todavia quedan excelentes profesionales/artesanos
que se desempefan con maestria en este oficio. Entre mis favoritos
se encuentra Philip Treacy. A mediados de los 80 completd sus estu-
dios de disefio de moda en la National College of Art and Design.
A fines de esta misma década llevd uno de sus disefios a Michael
Roberts, editor de la revista Tatler, y a su editora de moda, Isabella
Blow quien se convirtié en sumusay a la vez le abre las puertas de
grandes casas de moda. Treacy diseAd sombreros para Alexander
McQueen, Givenchy, Chanel, Valentino, Ralph Lauren y Donna Karan.
Fue galardonado con el titulo de Disefiador de accesorios Britanico
del Afo en los British Fashion Awards en cinco ocasiones durante
la década de 1990. También cred sombreros para varias peliculas,
como Harry Potter, y el sombrero que Sarah Jessica Parker lucié para
la premiere de la pelicula Sex and the City. Y sombreros usados por
Lady Gaga.

“Un sombrero puede cambiar por completo la personalidad, la
actitud y la manera de caminar del que lo lleva. Un sombrero puede
hacer que esa persona se sienta mucho mas interesante. La gente
piensa, a veces, que las personas que llevan sombreros son solo
exhibicionistas. Pero los seres humanos, desde el principio de los
tiempos, han buscado siempre embellecerse a si mismos. Los som-
breros han estado siempre ahi, desde tiempos inmemoriales. Es algo
humano que deseemos vestir todas las partes de nuestro cuerpo”
-Philip Treacy.

No dejemos que las miradas nos cohiban y aprovechemos este
accesorio tan variado y original, ya sea para completar un look, para
abrigarnos o tan solo para divertirnos.

+ nm_indumentaria@hotmail.com
+www.natachamorales.com.ar
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VENEZIA

EXPERIENCIA EXTRAORDINARIA.

Autor | Verénica Ciaglia

n mi estadia en Italia, pude hacerme una escapada a Venecia,
una de las ciudades mas maravillosas y magicas para poder estar
presente en su increfble y misterioso carnaval.

La ciudad se vuelve ain mas fascinante. Desde que uno arriba a la
estacion de trenes Santa Lucia, e inclusive en el mismo tren, se pueden
divisar a los turistas que arriban con un dnimo festivo. Se respira un
aire de diversion y sorpresa. Llegan miles de turistas que adoptan la
modalidad del carnaval comprando mdscaras, antifaces increfbles con
plumas y los més hozados se presentan con sus propios trajes de época.

Se realizan muestras, conciertos y la Plaza San Marco, se torna el lugar
preferido por todos, los que viven la tradicion, los curiosos v los caza
talentos. Uno encuentra a los personajes mas exdticos paseando
lentamente y posando para ser fotografiados por fotégrafos profe-
sionales y/o amateurs. Es muy entretenido poder viajar junto a ellos
en los vaporetos o compartir una mesa cercana en un café tradi-
cional como el Florian que data del 1720.

La atmosfera general de Venecia nos transporta a otra época, mas
cercana a la edad de los Palacios Venecianos, una extraordinaria
e innolvidable experiencia que nos emociona a todos y que

atesoraremos en nuestras memorias.

CREATIVIDAD ETICA MAG 4 3
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UN POCO DE SU
HISTORIA

Venecia es una ciudad artistica declarada patrimonio de la humani-
dad por UNESCO.

El Carnaval de Venecia es Unico en el mundo y su tradicion se re-
monta al afo 1296, donde aparece como fiesta publica en un primer
documento oficial, se trata de un edicto en el que el Senado de la
Republica Serenisima declara festivo el dia precedente a la Cuaresma.
Instituido por las oligarquias venecianas para conceder a la poblacion
un periodo dedicado a la diversion v al festejo, su caracteristica princi-
pal es el disfraz, pensado para anular la pertenencia a cualquier tipo
de clase, sexo o religion.

El carnaval alcanzo su méximo apogeo en el siglo XVIII, época en la
que acudian a la festividad algunos aristocratas llegados de lugares
muy diversos, y lo més normal era que los principes y nobles se
escaparan a disfrutar del acontecimiento. Durante siglos fue la via
de escape de los ciudadanos para evadirse del gran control del
gobierno veneciano. Con la ocupacién de Venecia por el ejército
de Napoledn el Carnaval quedd prohibido por miedo a que se
generaran conspiraciones. El Carnaval se recuperd en 1979.

Hoy el Carnaval de Venecia es una evocadora fiesta popular considerada
Unica por su historia, sus disfraces y su ambiente. Conocida y apre-
ciada en todo el mundo, la fiesta atrae cada afio a miles de turistas.
Durante estas dos semanas en la laguna cualquiera puede asistir

y formar parte de los numerosos eventos y manifestaciones en las
plazas de la ciudad véneta.Hoy como ayer se siguen organizando
fiestas privadas y bailes de disfraces dentro de los palacios nobles de
la ciudad. En estos palacios, en los que parece que el tiempo se ha
detenido, los invitados pueden sumergirse en los antiguos esplen-
dores y revivir las tradiciones del carnaval de antafio.

Entre los mejores momentos del carnaval veneciano destaca el
espectacular“Volo dellAngelo” (o “Volo della Colombina”), muy ligado
a la tradicion (el primero en efectuarlo fue un acrébata turco a me-
diados del siglo XVI). Este espectacular evento prevé que un artista,
sujeto con un cable metdlico, efectle el descenso por la cuerda par-
tiendo desde lo més alto del Campanario de San Marcos y llegando
al Palacio Ducal tras varios metros de suspensién en el vacio.

+ www.carnevale.venezia.it
+ www.comune.venezia.it
+ www.caffeflorian.com
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- emprendedores

PROBLEMAS
DE LOS
EMPRENDEDORES

Autor | Diego Bresler

HERRAMIENTAS UTILES
PARA SU FINANCIAMIENTO
PRIVADO.
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amos a partir con el andlisis de la

situacion de los emprendedores y

empresarios del mundo de industrias
creativas. Seria bueno que analicemos los
grandes problemas que tienen los proyectos.

No hay una intencién comercial clara. Por
mucho tiempo, el rubro estuvo intoxicado
por discursos relacionados con el tema del
arte y la problematica vinculacién con el
dinero.

Costosas experiencias de introduccion al
mundo de los negocios y de las “rentabili-
dades” para los que de alguna manera no se
educaron dentro de dicho mundo.

La gente del arte y del disefio, no tiene,
salvo raras excepciones un conocimiento
adquirido relacionado con el tema. Muchas
veces se incentiva a que la gente del rubro
quede en una mirada mas romantica sobre
la creatividad.

Como si estuviera mal visto vivir o pretender
vivir de la propia creacion. Son modelos
antiguos que ya fueron superados en otras
sociedades.

Otro planteo esté relacionado con la claridad
de los participantes y duefios de estas em-
presas que el objetivo final de los proyectos
y emprendimientos es el de optimizar
recursos, generar beneficios monetarios,



obtencion de ingresos. Es decir, no esté rela-
cionado con el tema del mundo del hobby.
Lo que se hace solamente por el placer.

Tenemos objetivos reales de rentabilidad, de
facturar cifras puntuales, de vivir de vender
lo producido.

La optimizacion de recursos también es una
variable a tener en cuenta ya que se deben
generar movimientos reales que ayuden a
que dichos objetivos se cumplan.

También tenemos la conflictiva de las institu-
ciones educativas y similares que no arman
propuestas para el tema.

La evolucién de la educacion sobre
negocios y proyectos en las instituciones
estd mas en pafales que en otros mundos.
Las universidades y entidades tuvieron
diferentes momentos en su evolucion al
agregar conocimientos relacionados con
los negocios en los contenidos y programas
terciarios y universitarios. Contenidos como
armado de emprendimientos, negocios de
las industrias creativas, gestion de proyectos.
Administracion o Marketing de propuestas
de industrias creativas son los contenidos
existentes.

Primero surgieron los conocimientos
complementarios de las carreras. Es decir,
materias o cursos que estaban fuera de

las carreras troncales. Luego se comple-
mentaron con la incorporacion de dichos
conocimientos directamente dentro de las
carreras principales. Luego comenzaron a
surgir nuevas carreras o conocimientos que
ya inclufan niveles de especificacion. Ejem-
plos como: Licenciatura en Negocios del
Disefo y la Comunicacion de la Universidad
de Palermo.

Carrera de post-titulo para egresados de car-
reras como Indumentaria, disefio, decoracién
o similares. Actualmente las propuestas ya
integran otras herramientas que asisten y
soportan a los estudiantes mas alla de los
conocimientos tedricos exclusivamente.

Es necesario, para estar mas cerca de modelo
exitosos, desterrar algunas afirmaciones

que someten a los empresarios-creativos a
situaciones que no suman.

En las industrias creativas es distinto/
Silaintencion es lo que planteamos en el
capitulo anterior. No es distinto entender
que hay que vender SERVICIOS CREATIVOS o
ARTE. Lo que es distinto es lo que tenemos
que hacer para vender. Seran otras estrate-
gias pero, no se puede evitar el proceso
ACTIVO de vender.

Lo distinto es de forma, no de contenido. Se
debe armar un plan que tome buenas prac-
ticas asociadas al mundo de los negocios y
aplicarlo a las industrias creativas.

No tengo los fondos suficientes/

Los presupuestos para proyectos relacio-
nados con Industrias creativas son también
mejorables si se cuenta con presupuestos.
No se puede quedar con la version de la falta
de fondos como una Unica realidad. Se debe
conseguir los fondos necesarios para que el
proyecto evolucione. No existen excusas.

No hay conciencia en el mercado/

Otro discurso muy fuerte es que las activi-
dades relacionadas con industrias creativas
no son rentables. Que no suman a la hora de
generar recursos y beneficios.

Muchas veces se habla de que se ‘mueren de
hambre”los que se dedican a estos rubros.
Existe otra postura que dice que la venta de
intangibles, productos o servicios dificiles de
cuantificar o de valorizar tienen un atrac-
tivo especial. Diferentes miradas sobre la
valoracion de los mismos. Lo que hace més
interesante la forma de ponerle precioy de
evaluar el interés de diferentes personas con
el tema.

Es mejor tener productos o servicios que
tengan una variable flexible en su elabo-
racion mas que un valor estatico.

Las afirmaciones que aparecen en el punteo
anterior no deberfan opacar el proceso de
construccion del proyecto.

Hay una definicién estratégica que se debe
realizar. Una lista de pasos con tiempos aso-
ciados, recursos definidos. Especialmente en
lo que refiere a fondos econdmicos.

Sino se planifica, no se puede controlar.

Es por eso que se necesita realizar un plan
estratégico. Se evalua el Cbmo? Luego de
evaluar el Qué?

Seguramente existe una lista de objetivos. El
emprendedor o empresario desea:

Vivir del negocio, ganar dinero, si son obje-
tivos definidos, entonces se debe evaluar la
necesidad de arriesgarse para lograrlos. No
puede quedarse “a mitad de camino” No hay
otra opcién que estar dispuesto.

Los nuevos emprendedores ya no trabajan
jornadas insoportables. El pasado hablaba de
empresarios que hacfan todo. No delegaban,
dedicados a todas las funciones. No flexibles.
Actualmente se habla de tener “cintura
emprendedora”. Saber delegar, confiar en el
armado de equipos, entender que existen
personas que pueden realizar o que yo no
puedo o no deseo.

Aqui surge la idea de caminar proyectos con
otros. Alli surge la idea de estrategia.

Estos nuevos emprendedores estan dis-
puestos a conseguir lo que se necesita para
lograr los objetivos. Esto incluye la necesidad
de conseguir fondos para que se cumplan
dichos objetivos.

Los nuevos emprendedores se arriesgan,
buscan, no tienen miedo a sequir adelante.

+ diego@dbconsultoria.com.ar
+ www.dbconsultoria.com.ar
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joyerfa contemporanea

HIPOTESIS
CONTEMPORANEAS N22

Autor | Cecilia Capisano
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RELOJES DE PULSERA... ;IGNORADOS
POR LA JOYERIA CONTEMPORANEA?

Sibien en las Ultimas décadas se observa un

revisionismo estético y funcional desde el disefo
industrial de los relojes de pulsera...pareciera que la joyerfa contem-
pordnea aun no se ha interesado en estos objetos.

Es posible, que la inclusion del complejo mecanismo digital, haya de-

salentado la mirada artistica y conceptual de la joyeria contemporanea.

Las refindas tecnologfas que actualmente resuelven el funcionami-
ento de los relojes, darfan como resultado estéticas uniformes, con
gran hermandad visual, inclusive entre marcas que compiten por
similares segmentos de mercado.

7

I M WATCH es otro de los relojes inteligentes ya disponibles en el
mercado. Desarrollado por una empresa italiana. Se conecta medi-
ante Bluetooth con el teléfono.

Este tipo de relojes podrian funcionar también como una‘pantalla
secundaria, una forma facil de acceder a la informacion sin tener que
sacar el teléfono celular del bolsillo, desbloquearlo y buscar los avisos
y mensajes entre las diferentes aplicaciones y menues.

iEs acaso posible integrar, la tecnolédgica implicada en el funcion-
amiento de los relojes con disparadores conceptuales, artisticos y
estéticos? Los ejemplos son escasos. ..

Fuentes consultadas: www.studiotoer.com / www.elmundo.es /
www.noticiastech.com

TABI.ETIME es un reloj que va cambiando su forma a medida
que el tiempo transcurre, ya que sus agujas estan buscando perma-
nentemente, la manera mas eficiente para moverse a través de la
materia.

De esta manera el repetitivo y lento transcurso del paso del tiempo,
se materializa ante nuestros ojos.

El tiempo es poco visible cuando el reloj comienza a correr, pero

después de unos dias las agujas excavan y el paso del tiempo se ird
haciendo visible.

Cuando se quiere olvidar el paso del tiempo, simplemente se lo
agita y sus agujas comenzaran otra vez a modificar la superficie.
Si bien no es un ejemplo de reloj de pulsera, su idea rectora logra
materializarse de una manera impactante.

En notas siguientes, seguiremos proponiendo desde este espacio,
nuevas Hipdtesis, mas preguntas que certezas, que incomoden,

generen debate y sobre todo nos motiven a interactuar interdisci-
plinariamente, a repensar nuestros puntos de venta, la manera de
exponer nuestros disefios y a seguir buscando nuevos horizontes.

+ Ceciliacapisano.blogspot.com
+ Capisanodesign@netizen.com.ar
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INVACION QUIMICA

“ELEGIR, USAR'Y DESECHAR DE

MANERA SOSTENIBLE”

Autor | Lic. Silvia Oliviero

¢QUE PASARIA SI LOS PAISES PUDIERAN REDUCIR LOS RIESGOS DERIVADOS DE LA
EXPOSICION A SUSTANCIAS NOCIVAS APLICANDO LA GESTION RACIONAL DE LOS
PRODUCTOS QUIMICOS EN TODAS LAS ETAPAS DE PRODUCCION, USO Y ELIMINACION?

¢Y SI'LOS PROGRAMAS A NIVEL MUNDIAL Y NACIONAL SE BASARAN EN INFOR-
MACION PRECISA Y ACTUALIZADA SOBRE LA TOTALIDAD DE LOS COSTOS Y BENEFI-
C10S DE LOS PRODUCTOS QUIMICOS Y PRODUCTOS DE DESECHOS?

¢Y SICONTARAMOS CON ACUERDOS INTERNACIONALES SOLIDOS QUE SE OCUPASEN
DE LAS SUSTANCIAS MAS NOCIVAS 0 LAS ELIMINARAN, Y A LA VEZ, SIRVIERAN DE
BASE PARA LAS MEDIDAS A NIVEL NACIONAL DESTINADAS A PROTEGER LOS RECUR-
SOS AMBIENTALES DE NUESTRO PLANETA Y ASEGURAR LOS MEDIOS DE VIDA'Y LA
SALUD DE LAS GENERACIONES FUTURAS?

os productos quimicos estan presentes
Len nuestra vida cotidiana desde que

nos despertamos hasta la hora de irnos
a la cama. Muchos de ellos son necesarios pero
otros son utilizados indiscriminadamente
por influencia de las pautas del consumo'y el
marketing, justamente de ellos deberfamos
ocuparnos e informarnos con mayor aten-
cion. Nuestro cuerpo y el medio ambiente
sufren una verdadera “Invasion quimica”y
generalmente los efectos nocivos son poco
conocidos y difundidos publicamente.

Podrfamos rapidamente enumerar algunos
de los productos quimicos que incorpora-

mos diariamente y medir asi “nuestra huella

quimica’, veamos: Pasta dental y/o enjuague
bucal liquido, crema de afeitar, cremas

para el rostro, cuerpo y manos, Cosméticos,
desodorante y anti transpirante, perfumes

y fragancias, jabones de tocador, shampoo,
acondicionador, protectores solares, talcos,
esmaltes para ufas, y luego aquellos a los
que estamos expuestos en nuestro hogar:
desodorantes de ambiente, productos de
limpieza, jabones de lavar, plaguicidas, pin-
turas y barnices, pegamentos, sin mencionar
los aditivos e ingredientes quimicos artifi-
ciales presentes en alimentos y envases.

Estos productos al ser liberados al medio
ambiente, ya sea durante el uso o bien
cuando son desechados, producen impactos
negativos en los organismos vivos y el am-
biente en general, y alguno de ellos como
los clorados, tiene una alta persistencia en el
ambiente y se acumulan por afos en reser-
vorios naturales.

Si bien existen controles y requlaciones
obligatorias para poder comercializarlos,
muchas de las sustancias presentes no han
sido completamente evaluadas en cuanto
sus efectos nocivos a la salud humana y el
medio ambiente, especialmente los efectos
sinérgicos derivados del uso simultaneo de
todos los productos quimicos mencionados.

Recién en la Ultima década se han comen-
zado a adoptar regulaciones que obligan a
difundir las sustancias quimicas y/o ingredi-
entes de la formulacion y en algunos casos,
como puede observarse en los perfumes
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A CONTINUACION SE PRESENTA UN CUADRO INDICATIVO DE ALGUNOS DE LOS INGREDIENTES
QUE DEBERIAMOS DESECHAR A LA HORA COMPRAR NUESTROS PRODUCTOS:

(0}

COLORANTES SODIUM LAURIL SULFATE DIETHNOLAMINE SOLVENTES FT)

- Esta presente en infinidades
de productos como cremas,
lapiz de labios, desodor-
antes, pastas de dientes, etc.

«La forma mas peligrosa es
aquella en la que aparece
como clorhidrato de alu-
minio, es la que normal-
mente llevan los desodor-
antes, etc.

<Es facil suponer que se
utilizan para dar color a los
distintos productos.

« Aparecen bajo las denomi-
naciones de: Acetanilin, HC
Orange, Acid red, Pigment.

«Entre los nocivos afectos
que se producen destaca-
mos la alteraciéon del ADN
y cancer.

- Se usa como detergente.

+Su uso estd extendido a
nivel industrial, igual se uti-
liza para lavar el motor de
un coche, que se usa en las
pastas de dientes.

« Aparece en practicamente
todos los productos de hi-
giene, cremas, champus y
limpiadoreas...

« Se usa como detergente.

« Aparece en la formulacion
de todos aquellos que pro-
ducen espuma.

+Se concentra en el higado
y rifiones favoreciendo la
aparicion del cancer.

-Suele aparecer en la eti-
queta como DEA.

+Son productos derivados
del petréleo.

+Su uso no estd reducido
al mundo de la cosmética,
también es facil encon-
trarlos en pinturas y liqui-
dos enticongelantes.

+Se encuentra en tintes para
el pelo, cremas, espumas
de afeitar, entre otros.

+Se utilizan como disol-
ventes.

+Su uso estd prohibido en
juguetes y articulos para
ninos.

+Aparecen en cremas, es-
maltes de ufas, laca de
pelo, desodorantes, bajo
los nombres de: Dietihex-
iloftalato  (DEHP),  Dibutil-
falato (DBP), Butibenzifta-

+Su uso estd cada vez mas

relacionado con el cancer
de mama y el alzheimer,
también hay estudios que
han demostrado que altera
el ADN.

«Es bastante peligroso ya
que es acumulativo y se
deposita en los tejidos del
corazén, pulmones, 0jos, etc.

- Favorece la aparicién del
céncer, modifica el ADN.

- Aparecen bajo la denomi-
cacién Isopropil.

«Es un reconocido can-
cerigeno.

lato (BBP).

+Se ha comprobado que
son causantes de producir
cancery asma.

ACEITES MINERALES FENOL-FENIL LIBERADORES DE FORMALDEHIDO

- Son derivados del petroleo.

- Se utilizan como conservantes y para mejorear la apariencia
de los cosméticos.

- En principios da a la piel una sensacion de hidratacion. Es una
falsa apariencia ya que en realidad lo que ha hecho es absor-
ver la humedad de nuestra propia piel, sacdndola al exterior y
resecandola. Un claro ejemplo son los balsamos labiales que
termina resecando y agrietando la piel de los labios, creando
dependencia de uso.

- Tapa los poros de la piel impidiendo que respire y que efectiie
la funcién excretora.

- favorecen el envejecimiento de la piel, producen alergias, ir-
ritacion cutdnea, acné y se creen que son cancerigenos.

- Se encuentran ene la mayorias de cremas, lociones, aceites
para bebés, champus, bajo distintas denominaciones:
Mineral Oil, Paraffinum, Petrolatum, etc..

de origen europeo, la etiqueta del riesgo de
inflamabilidad, o bien aquellas etiquetas en
productos de higiene personal y cosméticos,
que indican “libres de alquil lauril sulfonatos”
o "formaldehido’, y en productos de limpieza
del hogar, se informa sobre el grado de
biodegradabilidad. También se han estable-
cido controles en el contenido de metales
pesados, como Plomo y Cadmio, en pinturas.
Por otro lado se han incorporado etiquetas

y certificaciones ecoldgicas en productos de
limpieza, como asi también la utilizacion de
envases retornables y reciclados.

De todas maneras la mejor alternativa de

- Son alcoholes derivados del benceno y que se utilizan como
conservantes.

-El la etiqueta aparecen bajo la denominacién de: Phenol-
phthalei, Chlorophenol.

- Muy frecuentes encontrarlos en las lacas para el cabello y en
los enjuagues bucales.

- La marca “Listerine”tiene en su composiciéon un 21% de alco-
hol (fenol) y se ha podido comprobar que el uso continuado
de enjuagues bucales con un porcentaje del 25% de estos
alcoholes aumenta la posibilidad de contraer cancer bucal, un
60% en los hombres y un 90% en las mujeres.

«Asi mismo afectan al sistema nervioso, corazén, higado,
rinén y piel.

cambio es la toma de conciencia, la sensibi-

lizacion y la informacion para poder decidir y
elegir con conciencia sostenible y ecoldgica,
y cuidar asf nuestro bendito cuerpo humano.

Podemos mencionar el trabajo de Organi-
zaciones No Gubernamentales que perma-
nentemente verifican los contenidos de los
productos quimicos de uso masivo y alertan
sobre la toxicidad de algunos ingredientes,
siendo la mas reconocida “Environmental
Working Group” (EWG) que confecciona una
hoja informativa para consumidores sobre
los aspectos ambientales y de salud por cada
producto y le asigna un ranking de 0 a 10.

- El formaldehido esta prohibido usarlo en cosmética, sin em-
bargo si es muy utilizado en los materiales de construccién y
en la fabricacion de muebles.

- Es un conservante efectivo y barato, por ello los laboratorios
de cosmética han conseguido un producto que no es Formal-
dehido pero que si lo libera al entrar en contacto con otros
componentes de la formula.

« Es muy cancerigeno, ademas se sabe que produce entre otros
efectos secundarios dolores articulares, dolore de cabeza, aler-
gias, envejecimiento prematuro de la piel... y algunas cosillas
mas.

- Como reconocerlo en la férmula: una palabra seguida de urea,
Diazonidinil Urea, Imidazolidinil Urea, Poliximetileno Urea, etc.

- También cuando aparecen las letras DM delante del con-
servante quimico, j. DM Hidantoina.

+Otros liberadores pueden ser: Dimetil Oxazolidino, Armilac-
etato, Alkifeno.

Para finalizar les dejo este hermoso Cuento
de Ema Wolf, vecina de Vicente Lopez,
llamado PELOS, que en varias ocasiones

me acompand como material educativo en
charlas de divulgacién en los dmbitos esco-
lares y universitarios, espero que lo disfruten.

+ soliviero1@yahoo.com.ar

Fuentes consultadas: “La Historia de los cosméticos, Annie Leonard, 2010. Environmental Working Group (EWG), Consumer Guides, (1) Guide to Healthy
Cleaning, (2) Guide to cosmetics, www.ewg.org. Guia de Sustancias Nocivas y Discos Téxicos, PNUMA, 2012.
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-iOh, madre! jMe ha salido un pelo! -dijo el pequefio
surubi.

En efecto, una mafana de junio de mil novecientos y
pico, un jovencisimo surubi que nadaba como todos
los dias en el Rio de la Plata se descubri6 un pelo en
la cabeza.

La madre se sorprendié bastante porque -ya se sabe-
los peces no tienen pelos. Pero como hacen todas las
madres, enseguida lo mandé a peinarse y listo.

Asi empez6 la mayor rareza de la historia peluda y
acuatica.

Porque ese pelo era apenas el principio de muchos
otros pelos que vendrian.Y no sélo para el surubi,
sino para todos los demds peces del rio.

La causa era bien simple:

El marinero de un remolcador habia volcado en el
agua, por accidente, un frasco de ténico capilar.

El pobre ni se imagind las novedades que eso iba a
producir en el fondo del rio.

A los sabalos les salié una melena enrulada. A los
dorados, una cabellera larga y lacia.

Los paties y los pejerreyes empezaron a peinarse con
flequillo. Al principio se sentian raros con la nueva fa-
cha, pero después todo el mundo estaba encantado
con sus pelos. Las hijas mas chicas de una familia de
dientudos salian de paseo con trenzas.

Las palometas y las viejas se hicieron la permanente.

|lustracion: Gustavo Roldan (h),
Cuentos del Pajarito Remendado, Pagina 12.
PELOS de Ema Wolf (Ediciones Colihue).

Nadie hablaba de otra cosa.

-iQué bien te queda el brushing, Ernestina! -le decia
una boga a su amiga-

- Yo hoy tengo el pelo horrible con tanta humedad.
Y también:

-iPapa, quedé ciego!

-No, nene. Es el pelo que no te deja ver -protestaba
el pacu-Nata-, ;a este chico lo dejan entrar asi a la
escuela?

En cada esquina habia una peluqueria.Y en cada
peluqueria los peces se ondulaban, se alisaban, se
cortaban, se estiraban, se tefian, se afeitaban, todo
mientras lefan revistas.

Entre los juncos crecieron grandes fabricas de
peines, peinetas y gorras de bafo; de champues y
fijadores; de vinchas, hebillas y secadores de pelo.
Pero nada dura en esta vida...

Y un dia todo terminé como habia empezado.

Una sefiora que volvia del Delta en una lancha
colectivo dejé caer en el agua un frasco de crema
para depilarse. Destapado, el frasco. Y asi fue como
los hermosos pelos empezaron a desprenderse de
las cabezas.

Primero vinieron las calvicies y, poco a poco, avanzd
la peladez.

El disgusto de los peces fue enorme. Era l6gico: ha-
bituados ya a sus melenas, se veian feos sin ellas.

Y no habia peluca que parara semejante desastre.
Muchos, para disimular, se raparon la cabeza y se

hicieron punkies o cantantes de rock pesado.

El Unico que conservé restos de la era pelosa fue el
bagre, que aln hoy tiene bigotes.

Asi, los peces volvieron a ser como han sido siempre:
calvos como huevos.

Pero todavia hoy siguen sin entender qué les pasé y
por qué los pelos son cosas que aparecen y desa-
parecen tan locamente.

Por eso, para evitarles problemas, es mejor no tirar
cosas raras al rio.
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EDUARDO KOBRA
HOMENAJE A NIEMEYER

TRIBUTO AL ARQUITECTO BRASILERO
OSCAR NIEMEYER QUIEN MURIO EN EL 2012,
JUSTO ANTES DE GUMPLIR SUS 105 ANOS.

Autor | Carolina Guariniello

| mural, ubicado en el distrito financiero de San Pablo, fue
hecho por el artista callejero Eduardo Kobra junto a cuatro
ayudantes. Han trabajado seis horas al dia durante dos meses,

desde enero hasta marzo de 2013.

El mural homenaje mide 52 metros de altoy 16 de ancho, una mon-
umental obra de arte. Fue inspirada en la arquitectura de Nyemeyer y
su amor por el concreto y en Le Corbusier.

Oscar Niemeyer, se gradud en la escuela de Bellas Artes antes de
trabajar con el Arquitecto Lucio Costas, de la Escuela moderna. En
sus obras se aprecia la belleza y el arte que llevaba dentro.

“Cuando era pequefio, mi mama decfa, que solia dibujar en el aire
con mis dedos; necesitaba un pincel. Desde que pude sostener uno,
he dibujado todos los dias de mi vida”- Oscar Niemeyer.

+ carolinaguariniello@gmail.com

-

OBRAS DE OSCAR NIEMEYER: (1) CATEDRAL METROPOLITANA, BRASILIA. (2) MUSEO DE ARTE CONTEMPORANEO, NITEROI. (3) CONGRESO NACIONAL,BRASILIA.
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JARDIN DE SUENOS

FASCINACION, OBRA Y ESCAPE DE LABERINTO DE BORGES

Autor | Alejo Yael

EL MUSEO MALBA PRESENTA

Sinopsis: En 1979 el consagrado disefador de laberintos inglés Randoll
Coate disefd por pedido de la escritora Susana Bombal, una de las
grandes amigas de Borges, un laberinto simbdlico en homenaje a
este gran escritor argentino. Pasarian 25 aflos para que un sobrino nieto
de Susana, Camilo Aldao (h), al enterarse de la existencia de este
disefio, junto a Maria Kodama'y el paisajista Carlos Thays iniciaran
un plan para construir el mismo en Los Alamos, una finca de 1830,
propiedad de Susana Bombal. Alli, en San Rafael, al sur de Mendoza,
en la misma finca donde Borges solfa pasar algunos veranos en los

anos treinta.
El laberinto imaginado por Coate ocupa una superficie de casi una

hectérea, y estd formado por mds de 9000 arbustos de buxus. Dentro
de éste se encuentran muchos de los simbolos borgeanos: el espejo,
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el reloj de arena, la cara de un tigre, el bastén de un ciego y hasta la

cinta de Moebius. También se puede leer el nombre y apellido del
escritor, las iniciales de su viuda, y tiene al mismo tiempo la forma de
un libro abierto al universo.

El documental es una reconstruccion de la historia, con el testimonio
de varios de sus protagonistas, y recorre una de las obras paisajisticas
mas singulares del continente. El mismo disefio posee dos répli-

cas: una en Tigre y la restante en Venecia. Arte, literatura, amistad y
poesia, son los elementos que distinguen a este documental, que
muestra los entretelones de una obra que pretende honrar la memo-
ria de Borges.

+ www.yaeltex.com.ar
+ trailer: http://vimeo.com/ytx/jardindesuenostrailer



CREDITOS:
Direccion: Javier Tanoira y Alejo Yael.

Produccion: Javier Tanoira.

Musica Original: Ariel Schlichter.

Asistente de Produccion: Mateo Ferley Yael.

Montaje: Javier Tanoira y Alejo Yael.

Animacién y efectos especiales: Matias Matteri.
Masterizacion de Audio: Juan manuel Cerrota.

Camara: Javier Tanoira, Mateo Ferley Yael, Alejo Yael,
Carina Garbin, Gabriel Mortarotti, Marchello Mortarotti,
Eliodoro Diaz Lorenzo Rodrigo.

Productor Asociado: Matias Reynal.

UNA PRODUCCION DE YAELTEX Y SOSLOWFILMS
CON EL APOYO DE LA FUNDACION JORGE LUIS BORGES.

LAS 7 REGLAS DE ORO DE RANDOLL COATE
PARA CONSTRUIR UN LABERINTO

1) Si sientes un creciente deseo por un laberinto, primero
conoce tu mente, hazte tu idea y no la cambies.

2) Selecciona el lugar del laberinto con vision amorosa. El
laberinto es hijo de la mente, pero su sitio es su Utero.

3) Luego selecciona tu hacedor de laberintos. Para honrar
su vocacion, él debe ser descendiente espiritual de Dédalo,
el mas grande realizador de todos los tiempos, cuyos laberin-
tos han vivido en la mente del hombre por milenios.

4) Entrando en al magico mundo de los laberintos, te has
convertido en patrén del mas antiguo y esotérico de los ar-
tes. Recuerda, el primer patrén fue Minos- un rey, asf, pro-
cede con igual nobleza. Considera el proyecto con vision
heraldica: el laberinto es un dispositivo dinastico. Toma a
tu Dédalo en tu tierra, en tu confidencia. Establece una
relacién modelo-pintor con tu hacedor de laberintos. Tu
laberinto es su tela. Serd una traduccién del libro de tu vida
en la tierra. Serd un tapiz de pared a pared representando
eventos del pasado y futuros suefios. Esta manera de com-
poner un laberinto es la mas idénea aplicacion del término
"hecho a medida”

5) Descubre con tu hacedor de laberintos, la infinita
variedad de materiales con los cuales se puede construir
tu laberinto. Teja, haya, arbusto, césped, ladrillo, piedra o
arenilla. Hasta te puedes decidir por un laberinto acuético,
y disfrutar la gloriosa sensacién de caminar en el agua.
Cualquier cosa que elijas, terminaras caminado en el aire.

6) Cuando te hayas decidido, el trazado puede comenzar.
La figura lentamente aparecera ante tus 0jos. Exacto hasta
el pie y la pulgada. No te consternes cuando la palay la
azada invadan el lugar, y parezca que amenazan el dibujo.
Desde ahora deja que la paciencia sea tu santo. El hombre
y la naturaleza deben trabajar juntos para llevar el laberinto
a su madurez.

7) No dejes que el costo del laberinto enturbie el disfrute
de una creacion que traerd placer a jévenes, ancianosy a
las generaciones por venir. Le habras dado a nuestro crudo
mundo de velocidad sin sentido, un oasis sin tiempo, un
calmo paraiso. La substancia de un suefo.
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